Budowa rozpoznawalnosci regionu Wielkopolska w kraju i na Swiecie

Marka Wielkopolska

Budowa rozpoznawalnosci regionu Wielkopolska w kraju i na $wiecie, jako regionu o duzym potencjale
gospodarczym, dobrze rozwinietej infrastrukturze komunikacyjnej, bogatym zapleczu naukowo-
badawczym, wykwalifikowanej kadrze oraz stabilnymi warunkami rozwoju realizowana jest przez
Samorzad Wojewddztwa Wielkopolskiego od roku 2011.

Proces budowy marki Wielkopolska zainaugurowata konferencja ,, WIELKOPOPOLSKA BRAND”. Udziat
w tym wydarzeniu wzieto wielu ekspertéw zagranicznych oraz prawie 200 Wielkopolan. Kolejnym
etapem dziatan byta organizacja dwdch warsztatow dla przedstawicieli wielkopolskiego biznesu,
z réznych gatezi gospodarki oraz z inicjatyw klastrowych prowadzonych przez ekspertéw w dziedzinie
budowania marki.

Dziatania podejmowane przez Samorzad Wojewddztwa  Wielkopolskiego  poczgwszy
od roku 2011 nakierowane byty na budowe marki Wielkopolska. Ich celem byto i jest wypracowanie
takiego wizerunku regionu, ktéry stanowic bedzie jego atut i pozytywnie wyrdzni go na tle innych, jako
nowoczesne i kreatywne miejsce, w ktorym warto mieszkaé, pracowaé i inwestowad.
Budowa marki Wielkopolska jest niezbedna dla lepszej identyfikacji i promocji produktéw, ustug
i wydarzen, ktére wspierajg nowoczesny obraz naszego regionu.

W 2012 roku Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego ogtosit konkurs “WIELKOPOLSKA
MOJA MARKA: ROK 2030”, ktéry dedykowany byt uczniom z wielkopolskich liceéw i technikow.
Tematyka Konkursu byfa $cisle zwigzana z tozsamoscig regionalng i propagowaniem “matych ojczyzn”
oraz kreatywnoscia mtodych ludzi. Nalezato zaprezentowac przywigzanie do regionu, atuty swojej
“matej ojczyzny” w roku 2030 poprzez przygotowanie reklamy produktu, ustugi, idei, osoby, w formie
spotu reklamowego, projektu billboardu, logo, serii fotografii. Wyrdinione prace zostaly
zaprezentowane w kinie plenerowym “IW-Movis” usytuowanym na placu im. A. Mickiewicza
w Poznaniu.

Po raz pierwszy w 2013 roku Marszatek Wojewddztwa Wielkopolskiego przyznat Certyfikat Marki
Wielkopolski, ktory jest honorowym wyrdznieniem i zarazem podziekowaniem dla najlepszych
w Wielkopolsce przedsiebiorstw, instytucji, produktéw, ustug, przedsiewziec i jednostek za znaczacy
wktad w rozwdj i promocje Innowacyjnej Wielkopolski. Laureatami Marki Wielkopolski za 2013 rok
zostaty trzy inicjatywy:
e Miedzynarodowe Targi Poznanskie Sp. z 0.0. w kategorii produkt/ ustuga za centrum
konferencyjno — kongresowe ,,Poznan Congress Center”;
e Pro Design Sp. z 0.0. w kategorii produkt/ ustuga za ,, Concordia Design”;
e Poznanski Osrodek Sportu i Rekreacji w kategorii wydarzenie za Bieg Maratonski ,Poznan
Maraton”.
Zgodnie z Regulaminem Laureatom VI edycji Konkursu ,i-Wielkopolska Innowacyjni dla Wielkopolski”
Certyfikat Marki Wielkopolski zostat przyznany automatycznie:
e Pratt & Whitney Kalisz za projekt hartowanie- zréb to lepiej;
e Open Nexus Sp. z 0.0. za projekt Innowacyjne zmiany platformy ON — wieksze
oszczednosci dla klientow,
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Ponadto Marszatek Wojewdédztwa Wielkopolskiego Marek WoZniak nadat honorowy tytut Ambasadora
Marki Wielkopolski nastepujgcym osobom:

e PanuJanowi A. P. Kaczmarkowi,

e Pani Solange Olszewskiej,

e Pani prof. Marii Siemionow.

W roku 2014 Kapituta Konkursu wybrata nastepujgcych Laureatéw:

e Autostrade Wielkopolski Il S.A. za inicjatywe Oddanie do uZytku koncesyjnej autostrady
A2 Swiecko-Nowy Tomysl;

e Fundacje Transatlantyk za wydarzenie Transatlantyk Festival;

e Wielkopolskie Centrum Onkologii im. Marii Sktodowskiej-Curie wraz z Polskg Grupg
Badan Nowotworéw Gtowy i Szyi za inicjatywe Program Profilaktyki Nowotwordw Gtowy
i Szyi.

Zgodnie z Regulaminem Marki Wielkopolska w gronie Laureatdw znaleZli sie réwniez Laureaci VIl edycji
Konkursu ,,i-Wielkopolska — Innowacyjni dla Wielkopolski”:

e Fabryka Maszyn Spozywczych Spomasz Pleszew S. A. wraz z Przemystowym Instytutem
Maszyn Rolniczych w Poznaniu za projekt Nowa generacja urzqdzen do schtadzania mas
cukierniczych;

e Omni 3D Sp. z 0. 0. za Opracowanie | wdrozenie na rynek nowego modutu drukarki
przestrzennej, charakteryzujgcej sie znaczqgcym udoskonaleniem wzgledem stosowanych
rozwigzan.

Jednoczesnie Kapituta Certyfikatu rekomendowata kandydatéw do honorowego tytutu Ambasadoréw
Marki Wielkopolski 2015, posréd ktérych Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego wybrat nastepujgce
osoby:

e Prof. dr hab. Bogdan Marciniec

e Prof. dr hab. med. Jacek tuczak

e Dr Andrzej Byrt.

Wyrdznienia przyznane zostaty za catoksztatt ich pracy zawodowej oraz zaangazowanie spoteczne.

W 2015 roku odbyt sie dwudniowy warsztat przygotowany przez Departament Gospodarki UMWW dla
pracownikéw Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego odpowiedzialnych
za ksztattowanie kontaktéw z podmiotami zewnetrznymi i kreujgcych wizerunek Urzedu. Warsztat
dotyczyt obszaru budowania marki Wielkopolska i zostat poprowadzony przez ekspertéw z dziedziny
budowania $wiadomosci marki (branding miasta i regionu). Podczas warsztatu przedyskutowano
dotychczasowe dziatania departamentéw UMWW zmierzajgce do budowania pozytywnego wizerunku
regionu. W efekcie wypracowany zostat materiat stanowigcy podsumowanie silnych i stabych stron
regionu, koncepcja wspoétpracy miedzydepartamentowe]j oraz propozycje dalszych dziatan.

Konsekwentnie wielkopolskg marke promujg rowniez najlepsze firmy — laureaci Konkursu o Nagrode
Marszatka Wojewddztwa Wielkopolskiego ,i-Wielkopolska. Innowacyjni dla Wielkopolski” — link do
Archiwum.

Ponadto od 2016 roku marka Wielkopolska promowana jest na wystawach organizowanych w ramach
projektu Gospodarna Wielkopolska. Wielkopolskie mate i srednie przedsiebiorstwa, uczelnie wyzsze,
inicjatywy klastrowe oraz instytucje otoczenia biznesu majg mozliwos¢ prezentacji swojego potencjatu
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podczas miedzynarodowych wystaw marki Wielkopolska, realizowanych w ramach
projektu Gospodarna Wielkopolska. Wystawy budujg pozytywny wizerunek wielkopolskiej gospodarki
na Swiecie oraz wzmacniajg rozpoznawalnos¢ regionu na arenie miedzynarodowej a towarzyszg im
spotkania z przedstawicielami wtadz krajowych i regionalnych, lokalnych instytucji otoczenia biznesu
i uczelni wyzszych, a takze z przedstawicielami polskich placowek dyplomatycznych oraz Zagranicznych
Biur Handlowych. Warunkiem udziatu firm w corocznych naborach na udziat w Wystawie marki jest
posiadanie siedziby gtdwnej na terenie Wojewddztwa Wielkopolskiego oraz wskazanie wybranych
sekcji PKD zgodnych z obszarami inteligentnej specjalizacji wybranej wystawy, w ktérych miesci sie
dziatalnos¢ firmy.

W latach 2017-2021 odbyty sie trzy wystawy marki Wielkopolska podczas wydarzen:

e West Africa Agrofood 2017 w Ghanie, wpisanego w obszar Inteligentnej Specjalizac;ji:
,Biosurowce i zywnos¢ dla swiadomych konsumentéw”, w ktérym Wielkopolske
reprezentowato szes¢ firm, cztery Instytycje Otoczenia Biznesu oraz jedna uczelnia
WYZ5za;

e International Conference on ICT for Development, Education & Skills Kigali 2018
w Rwandzie, wpisanego w obszar Inteligentnej Specjalizacji: ,Rozwdj oparty na ICT”,
w ktorym Wielkopolske reprezentowato siedem firm, dwie Instytycje Otoczenia Biznesu
oraz dwie uczelnie wyisze;

e PowerGen Africa, Kapsztad 2019 w RPA, wpisanego w obszar Inteligentnej Specjalizacji:
,Rozwdj oparty na ICT”, ,,Przemyst jutra” oraz ,Wyspecjalizowane procesy logistyczne”,
w ktérym Wielkopolske reprezentowato dziesie¢ firm, trzy Instytycje Otoczenia Biznesu
oraz dwie uczelnie wyzsze;

e Space Tech Expo Europe w 2021 w Bremie, w ramach obszaréw Inteligentnych
Specjalizacji, takich jak: ,Przemyst jutra”, ,,Wyspecjalizowane Procesy logistyczne” oraz
,Rozwdj oparty na ICT” swojg oferte zaprezentowato 5 wystawcéw obejmujacych
przedsiebiorstwa, uczelnie wyzszg oraz |OB.

e FHT Food&Hospitality Thailand 2022 w ramach obszaru Inteligentnych Specjalizacji
,Biosurowce i zywnos¢ dla Swiadomych konsumentow”.



