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Zat. 1A. Warsztaty dla innowatoréw spotecznych. Poziom podstawowy

Czas trwania: 7 godzin (z przerwami)
Grupa docelowa: osoby zainteresowane projektami spotecznymi, potencjalni innowatorzy,
przedstawiciele NGO, instytucji publicznych, przedsiebiorstw, w tym przedsiebiorstw spotecznych

Forma: warsztat interaktywny z elementami miniwykfadéw, pracy w grupach i indywidualnych
konsultacji.

09:00-09:30 — Wprowadzenie
e Powitanie uczestnikdw i przedstawienie programu dnia.

e Czym sg innowacje spotfeczne i jakie majg znaczenie dla rozwoju spotecznego.

e Omowienie celéw warsztatu i oczekiwanych rezultatéw.

09:30-10:30 — Czesc teoretyczna: Od diagnozy do pomystu
e Jakrozpoznaé potrzebe spoteczng i okresli¢ sytuacje wyjsciowa.

e Metody diagnozowania problemdw spotecznych (np. analiza interesariuszy, drzewo
problemdw, analiza trenddw).

e Jak Al moze wesprze¢ diagnozowanie problemu.
e Zasady opisywania pomystu na innowacje spoteczna:
o formutowanie celu,
o definiowanie rezultatéw,
o definiowanie wskaznikdw,
o ocena wykonalnosci.

Cwiczenie krdtkie: uczestnicy analizujg w parach problem spoteczny, ktéry chcieliby rozwigzaé,
dyskusja na forum catej grupy.

10:30-11:15 — Czes$¢ poznawcza: Przyktady wdrozen
e Analiza dwdch rzeczywistych przypadkéw:
o Sukces: projekt aktywizacji zawodowej 0s6b z niepetnosprawnosciami.

o Niepowodzenie: wdrozona bez konsultacji z grupg docelowsq inicjatywa, ktéra nie
uzyskata akceptacji odbiorcow.

e Dyskusja: co zadecydowato o rezultacie, jakie wnioski mozna przenie$¢ na wtasne dziatania.
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11:15-11:30 — Przerwa kawowa

11:30-13:00 — Czes¢ praktyczna I: Projektowanie innowacji spotecznej
e Praca warsztatowa w matych grupach:
o opis pomystu, celow, rezultatow, wskaznikdw, planowanej zmiany
o okreslenie grupy docelowej i sposobu jej rekrutacji
o badanie zapotrzebowania — jak sprawdzi¢, czy pomyst ma sens
o analiza trafnosci pomystu

e Mini-prezentacje koncepcji w grupach i krétka informacja zwrotna od prowadzgcego.

13:00-13:45 — Czes¢ praktyczna Il: Planowanie wdrozenia
e Jak stworzy¢ koncepcje testowania prototypu innowacji, harmonogram i budzet projektu.
e Woprowadzenie do analizy SWOT: mocne i stabe strony, szanse, zagrozenia.

e Praca indywidualna: uczestnicy wypetniajg uproszczong matryce SWOT dla swojego pomystu.

13:45-14:00 — Krotka przerwa na lunch

14:00-15:00 — Czes¢ teoretyczno-praktyczna: Promocja, wspoétpraca, angazowanie interesariuszy
e Jak zainteresowac pomystem partnerdw, instytucje wspierajgce i biznes.
e Narzedzia prezentacji i pitchingu pomystu (zastosowanie storytellingu).

o Cwiczenie: 2-minutowa prezentacja swojego pomystu przed grupa, informacje zwrotne

15:00-16:00 — Cze$¢ indywidualna: Konsultacje eksperckie
e Krotkie spotkania 1:1 z trenerem/ekspertem (ok. 15—20 min na osobe).
e Omowienie pomystu, rekomendacje dotyczgce rozwoju koncepcji.

e Indywidualne wskazéwki dotyczace dalszych krokéw i mozliwosci wsparcia.

Rezultaty warsztatu
Po 7 godzinach uczestnik:
e zna proces planowania innowacji spotecznej,

e potrafi zdiagnozowac potrzebe spoteczng i dobrac grupe odbiorcéw,
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potrafi przygotowacé podstawowy opis pomystu, zarys koncepcji jego przetestowania,
harmonogramu, budzetu i analizy SWOT,

wie, jak zaprezentowac i promowadé swoj pomyst,

ma pierwsze rekomendacje eksperta dotyczgce dalszego rozwoju projektu.

Warsztaty dla innowatoréw spotecznych. Poziom zaawansowany

Czas trwania: 7 godzin (z przerwami)
Poziom: zaawansowany

Forma:

warsztat interaktywny z elementami miniwyktadéw, pracy w grupach, analizy przypadkéw i

indywidualnych konsultacji.

Grupa docelowa: osoby posiadajgce juz doswiadczenie w tworzeniu lub wdrazaniu innowacji
spotecznych, liderzy projektow, przedstawiciele NGO, instytucji publicznych i przedsiebiorstw, w tym
przedsiebiorstw spotecznych.

09:00-09:30 — Wprowadzenie i cele warsztatu

Forma:

Powitanie uczestnikdw, omdéwienie planu dnia i zasad pracy.

Przypomnienie kluczowych pojeé: innowacja spoteczna, komercjalizacja, skalowanie, ochrona
wiasnosci intelektualnej.

Przedstawienie celéw: rozwdj zaawansowanych kompetencji w zakresie prezentacji, promocji
i rozwoju projektu.

miniwyktad, rozmowa moderowana.

Efekt: uczestnicy rozumiejg cele warsztatu i jego strukture.

09:30-10:30 — Czesc teoretyczna: Zaawansowane aspekty wdrazania innowacji spotecznych

Forma:

Jak prezentowac projekt lub usprawnienie w kontekscie spotecznym i biznesowym.
Docieranie do partnerdw: instytucji, inwestoréw, organizacji wspierajgcych.

Strategie komunikowania dziatan w mediach spotecznos$ciowych i kanatach
instytucjonalnych, angazowania interesariuszy.

Jak Al moze wesprze¢ angazowanie interesariuszy — wprowadzenie do zastosowan Al
w komercjalizacji innowacji spotecznych

Ochrona wtasnych pomystéw — podstawy prawa autorskiego i licencji Creative Commons.

miniwyktad z elementami pytan i przyktadow.

Efekt: uczestnicy znajg narzedzia promocji i komunikacji, formy wspétpracy z partnerami i zasady
ochrony pomystow.
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10:30-11:15 — Czes$¢ poznawcza: Studium przypadkow — sukces i niepowodzenie
e Analiza dwdch przyktadow wdrozen projektéw spotecznych:

o Sukces: projekt skalowany z poziomu lokalnego na ogdélnokrajowy dzieki wspétpracy z
biznesem.

o Niepowodzenie: projekt z brakiem elastycznosci wobec zmian rynkowych.
e Dyskusja: jakie czynniki wptynety na rezultat? Jak unika¢ podobnych btedéw?

Forma: analiza przypadkéw, dyskusja moderowana.
Efekt: umiejetno$é wyciggania praktycznych wnioskéw z cudzych doswiadczen.

11:15-11:30 — Przerwa kawowa

11:30-13:00 — Cze$¢ praktyczna I: Biznesplan i rozwoj projektu
e Opracowanie modelu biznesowego innowacji spotecznej (metoda Business Model Canvas).
e Planowanie dalszego rozwoju i skalowania projektu.
e Szacowanie kosztow i przychoddéw — symulacja biznesplanu.
e Jak przystosowa¢ projekt do zmieniajgcych sie uwarunkowan zewnetrznych.

Forma: praca warsztatowa w grupach, ¢wiczenia z arkuszem Canvas.
Efekt: umiejetnosé tworzenia modelu rozwoju i komercjalizacji innowacji spoteczne;.

13:00-13:45 — Cze$¢ praktyczna Il: Promocja i angazowanie partneréw
e Tworzenie strategii komunikacji projektu: cele, kanaty, narzedzia.
e Promocja efektow projektu i angazowanie spotecznosci.
o Cwiczenie: przygotowanie krétkiej prezentacji (pitchu) projektu z elementami storytellingu.

Forma: praca w parach, prezentacje uczestnikow, feedback grupowy.
Efekt: doskonalenie umiejetnosci prezentacji i promocji wlasnego pomystu.13:45-14:00 — Krétka
przerwa na lunch

14:00-15:00 — Czes¢ teoretyczno-praktyczna: Komercjalizacja i partnerstwa
e Jak w praktyce komercjalizowad innowacje spoteczna.
e Wspodtpraca z biznesem i instytucjami — modele partnerstwa.

e Zasady prowadzenia dziatalnosSci gospodarczej opartej na pomysle innowacyjnym.
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e Studium przypadku: jak NGO przeksztatcito sie w przedsiebiorstwo spoteczne.

Forma: miniwyktad + praca w grupach (opracowanie scenariusza partnerstwa).
Efekt: zrozumienie procesu komercjalizacji i mozliwosci rozwoju projektu w réznych modelach.

15:00-16:00 — Cze$¢ indywidualna: Konsultacje eksperckie
¢ Indywidualne spotkania uczestnikow z ekspertem (ok. 15-20 minut/osobe).
e Analiza gotowych projektéw, ocena potencjatu komercyjnego i spotecznego.
e Rekomendacje dotyczgce rozwoiju, skalowania, Zrédet finansowania i promocji projektu.

Forma: indywidualne konsultacje.
Efekt: uzyskanie spersonalizowanej informacji zwrotnej i wskazéwek dotyczacych dalszych dziatan.

Rezultaty warsztatow
Po zakonczeniu warsztatow uczestnik:
e potrafi profesjonalnie zaprezentowac i promowac swaj projekt,
e zna zasady nawigzywania partnerstw i komercjalizacji innowacji spotecznych,
e potrafi opracowad biznesplan i strategie rozwoju projektu,
e rozumie znaczenie elastycznosci i dostosowania dziatat do zmian otoczenia,

e zna podstawy ochrony wtasnosci intelektualnej i licencjonowania (Creative Commons).
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