Pomoc Techniczna Dofinansowane przez :' *"x*
dla Funduszy Europejskich Unie Europejska ot

Zatgcznik nr 6 do Regulaminu Konkursu

Zasady przygotowania wnioskoéw o przyznanie dotacji celowej na 2024 rok

l. Zasady ogdlne dotyczace Wniosku o przyznanie dotacji.

1. Wszystkie przedsiewziecia realizowane w ramach zadania okreslonego w
Umowie pomiedzy Wojewodztwem a Wykonawcg muszg by¢ ukierunkowane na
podstawowy cel: zapewnienie beneficjentom i potencjalnym beneficjentom
wysokiej jakosci informacji o Funduszach Europejskich oraz poprawa
jakosci sktadanych, realizowanych i rozliczanych projektéw poprzez
dostarczenie beneficjentom profesjonalnych ustug informacyjnych i musza
byé zgodne z ,,Wytycznymi dotyczacymi wykorzystania Srodkéw pomocy
technicznej na lata 2021-2027” oraz ,,Wytycznymi dotyczacymi
kwalifikowalnosci wydatkéw na lata 2021-2027”

2. Przy planowaniu dziatan, ktore zostang przedstawione we Wniosku nalezy
kierowac sie:
a) przejrzystoscia,
b) oszczednoscia,
c) efektywnoscia.

3. Dziatania promocyjne powinny mie¢ jedynie charakter uzupetniajgcy do
podstawowego celu projektu. Zasady i forme prowadzenia dziatanh promocyjnych
w 2024 r. opisano w zatgczniku do niniejszego dokumentu.

4. ,Whniosek o przyznanie dotacji celowej na 2024 rok” stanowi Zatgcznik do
Formularza oferty — Wniosek o przyznanie dotacji na 2024 rok.

5. Struktura dokumentu elektronicznego jest tak zaprojektowana, aby sumy kwot z
wiasciwych komérek byty agregowane w odpowiednich komérkach gtéwnej tabeli
budzetowej, tj. tabeli ,Finansowy harmonogram realizacji zadania”. Analogiczna
sytuacja ma miejsce z agregowaniem pozostatych informacji w tabelach
ogdlnych, w oparciu o tabele szczegdtowe.

6. Nalezy zwraca¢ uwage na zwiezly i precyzyjny charakter informacji
zamieszczanych w czesciach opisowych wniosku, np. w kolumnach tytutowanych
opis dziatania / wydatku, cel / uzasadnienie / zakres.
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7. Maksymalne kwoty brutto dla nastepujgcych wydatkow™:
a) zestaw komputerowy z oprogramowaniem 9 000 z,
b) urzadzenia wielofunkcyjne dla LPI1 6 000 zt.

Wykonawca chcacy prowadzi¢ Lokalny Punkt Informacyjny Funduszy Europejskich

musi wykazagé sie gotowoscig do Swiadczenia ustugi, co wiaze sie ze spetnieniem

Standardéw funkcjonowania Sieci PIFE, w tym dotyczacych lokalu i wyposazenia

Punktu Informacyjneqgo.

*W indywidualnych, uzasadnionych przypadkach MFiPR moze wyrazi¢ zgode na
przekroczenie ww. progow kwotowych.

*Ww. wydatki mogg by¢ dokonane tylko w uzasadnionych przypadkach, np. awarii
sprzetu; ostateczng decyzje ws. zgody na zakup ww. podejmuje Ministerstwo po
zapoznaniu sie z uzasadnieniem.

Zasady dotyczace poszczegolnych tabel Wniosku o przyznanie
dotacji celowej, nie ujete we wskazéwkach zawartych w formularzu
elektronicznym.

Tabela 1. Koszty biezgce funkcjonowania LPI

a)

b)

f)

W wierszu 1 ,,najem i prowadzenie PIFE”, nalezy poda¢ koszty czynszu,
optfaty za najem oraz utrzymania powierzchni biurowej takie jak m.in. zuzycie
wody, gazu, odprowadzanie sciekdw, zuzycie energii elektrycznej, odbior
Smieci, utrzymanie czystosci, ustugi telekomunikacyjne, tabliczki na drzwi z
nazwg punktu, dostep do Internetu, w tym Internetu mobilnego.

W wierszu 2 ,,delegacje” nalezy podac¢ tgczng kwote przeznaczong na
wszystkie delegacje (réwniez zwigzane z Mobilnymi Punktami Informacyjnymi,
udziatem w szkoleniach, udziatem w imprezach, wizytami koordynacyjnymi,
kontrolami czy catodziennymi dyzurami itp.).

W wierszu 3 ,,Komputery, monitory, drukarki, oprogramowanie biurowe”
nalezy podac tgczng kwote na zakup urzadzen biurowych i podstawowego
oprogramowania biurowego (typu Office).

W wierszu 4 ,,inne oprogramowanie, subskrypcje i licencje” nalezy podac
tgczne wydatki na programy i licencje/subskrypcje niezbedne do realizacji
zadan PIFE, np. takie jak Corel Draw, Adobe Acrobat, Canva, Zoom itp. itd.
W wierszu 5 ,,meble i wyposazenie Punktow” nalezy podac tgczng kwote
przeznaczong na zakup mebli niezbednych do funkcjonowania Punktu i
obstugi klienta.

W wierszu 6 ,,drobny sprzet biurowy i serwis urzadzen” nalezy podac
tgczng kwote przeznaczong na zakup drobnego sprzetu biurowego np. lampka
biurkowa, bindownica, laminator, niszczarka, gilotyna, mysz komputerowa,
aparaty telefoniczne, kalkulatory.



g)

h)

j)

k)

W wierszu 7 ,,materialy biurowe” nalezy tgcznie poda¢ kwote (bez
wymieniania poszczegodlnych elementéw) na m.in. papier do drukarek,
segregatory, pieczatki, dtugopisy, koperty, zszywacze, dziurkacze, koszulki na
dokumenty itp.

W wierszu 8 ,,tonery i materialy eksploatacyjne do drukarek” nalezy
wymieni¢ tgczng kwote przeznaczong na zakup materiatéw do drukarek
niezbednych do pracy w PIFE.

W wierszu 9 ,,ustugi pocztowe” nalezy wskazac tgczne wydatki na ustugi
pocztowe i kurierskie wykonywane na potrzeby realizacji umowy,

W wierszu 10 ,,transport (ustugi transportowe, eksploatacja srodkow
transportu)” nalezy podac tgczng kwote przeznaczong na eksploatacje
Srodkow transportu oraz na ustugi transportowe zamawiane w zwigzku z
organizacjg MPI, obecnoscig PIFE na imprezach plenerowych, organizacjg
spotkan informacyjnych poza siedzibg PIFE.

W wierszu 11 ,,wizytéwki” nalezy podac fgczne wydatki zwigzane

z drukowaniem wizytowek.

W wierszu 12 ,,inne” nalezy wskazac pozostate wydatki nieujete w wierszach
powyzszych, niezbedne do zakupu, ktérych nie da sie przyporzgdkowac do
rodzajéw wydatkéw wymienionych w wierszach 1-11.

Tabela 1.2. Personel zaangazowany w funkcjonowanie Sieci PIFE.

a)

b)

d)

Tabela musi zosta¢ wypetniona zgodnie z Regulaminem konkursu i
zatgcznikiem nr 4 Standardy funkcjonowania Sieci Punktow Informacyjnych
Funduszy Europejskich.

Nie nalezy podawac¢ wiekszej liczby osob/ etatéw niz wynikajgce z zapisow
zatgcznika nr 4 do Regulaminu.

W kolumnie ,,liczba etatow” nalezy podac liczbe etatéw na 2024 r.,
finansowang ze srodkow projektu.

W kolumnie ,,liczba oséb” nalezy poda¢ przewidywang liczbe oséb, ktére w
2024 r. bedg obsadzaty powyzsze etaty, gdzie minimalny wymiar etatu dla
Specjalisty ds. FE wynosi 0,5 etatu, dla osoby rozliczajgcej — 0,5 etatu.

W kolumnie ,,wynagrodzenie” w przypadku operatorow LPI — tgczng kwote
przewidziang dla personelu danego LPI.

Tabela 2.1 (Dziatania informacyjne) — wypetnia sie automatycznie. Prosze nie

wypetniagé.
Tabela 2.2 ,,Liczba konsultacjiw ..... ”

W kolumnie ,liczba” nalezy wpisac, planowang do osiggniecia w danym roku liczbe
konsultacji.

Tabele 2.3 ,,Spotkania informacyjne i szkolenia LPI”



a) W kolumnie ,,zakres tematyczny oraz forma realizacji
(stacjonarne/webinarium)” nalezy zwiezle wpisac¢ tematyke poszczegolnych
spotkan informacyjnych i szkolen, grupujac je w taki sposob, aby tres¢ nie
pozostawiata watpliwosci co do zgodnosci tej tematyki z celami realizaciji
Umowy dotacji, np. ,spotkania dot. FE na edukacje”. Nalezy obowigzkowo
zaplanowac spotkania lub szkolenia dla przedsiebiorcow oraz jednostek
samorzagdu terytorialnego.

b) W kolumnie ,,liczba wydarzen” nalezy wpisa¢ planowang liczbe wydarzen z
danej tematyki.

c) W kolumnie ,liczba oséb” nalezy wpisacC planowang tgczng liczbe oséb, ktore
wezma udziat we wszystkich planowanych wydarzeniach o danej tematyce.

d) Kolumny ,,dla kogo” oraz ,,rodzaj” majg listy rozwijane. Muszg by¢
wypetnione dla kazdej pozycji w tabeli.

e) Co do zasady szkolenia sg prowadzone przez specjalistow ds. Funduszy
Europejskich badz przez pracownikéw instytucji wspotpracujgcych z Punktem.
Prowadzac spotkania/szkolenia specjalistyczne dopuszcza sie nieodptatne
prowadzenie szkolen przez eksperta zewnetrznego.

f) Wszystkie dziatania informacyjno - promocyjne muszg by¢ dostepne dla oséb
ze szczegoblnymi potrzebami.

Tabela 2.4 Inne dziatania informacyjne LPI

a) W poz. 1 Mobilne Punkty Informacyjne w kolumnie ,,Liczba dziatan” nalezy
wskazac¢ wartosci podane w Formularzu Ofertowym; organizacja MPI powinna
by¢ bezkosztowa. Koszty delegacji nalezy uwzgledni¢ w tabeli 1.1 (2).

b) W poz. 2 Catodzienne dyzury w kolumnie ,,Liczba dziatan” zaleca sie
organizacje przynajmniej jednego dyzuru catodziennego przez kazdy punkt
informacyjny.

c) W poz. 3 wystgpienie w charakterze prelegenta w kolumnie ,,Liczba dziatan”
zaleca sie organizacje przynajmniej jednej prelekcji przez kazdy punkt
informacyjny.

d) W poz. 4 udziat ze stoiskiem na targach, konferencjach i imprezach
plenerowych w kolumnie ,,Liczba dziatan” zaleca sie organizacje
przynajmniej jednego stoiska przez kazdy punkt informacyjny.

Tabela 2.5 ,,koszty dziatan informacyjnych LPI

a) W kolumnie ,koszt” dla drobnego cateringu nalezy wpisac tgczng kwote
kosztéw przewidzianych na zapewnienie napojow (woda, kawa, herbata) i
drobnych przekasek (paluszki, ciastka) podczas m.in. stacjonarnych spotkan
informacyjnych i szkolen organizowanych przez PIFE.

b) W kolumnie ,koszt” dla wynajmu sal wyktadowych nalezy wpisac tgczng kwote
przewidziang na taki wynajem na potrzeby spotkan i szkolen organizowanych
w 2024 r.



c) W kolumnie ,koszt” dla ustugi ttumacza jezyka migowego/wideottumacza
nalezy wpisac tgczng kwote przewidziang na takie ustugi w 2024 r.

Ww. ustuga jest obowigzkowa w kazdym PIFE, poniewaz kazdy punkt musi
by¢ dostepny dla 0séb niedostyszgcych i gtuchoniemych.
w tabeli 2.5 nie uwzgledniamy:

a) W przypadku spotkan informacyjnych organizowanych w innej miejscowosci
niz siedziba Punktu w kolumnie ,koszty” nie nalezy ujmowac delegaciji,
poniewaz sg one ujete w kosztach biezgcych funkcjonowania (tabela 1.1 (2)).

b) Nie nalezy wpisywac publikacji otrzymywanych z MFiPR czy finansowanych z
programow regionalnych.

Tabela 3.1 ,,Dziatania promocyjne LPI”

a) Tabele nalezy uzupetni¢ na podstawie zatgcznika nr 1 do niniejszego
dokumentu. Wykorzystanie innych narzedzi niz wskazane w zatgczniku
wymaga indywidualnej zgody DKP MFiPR i Wojewodztwa.

b) Wszystkie dziatania promocyjne w formie pisanej muszg by¢ wykonywane z
zastosowaniem zasad prostego jezyka.

c) Wszystkie dziatania promocyjne powinny by¢ prowadzone zgodnie z
zasadami dostepnosci.

d) Dziatania ptathe mogg by¢ prowadzone wytgcznie przez GPI (dla catej
regionalnej Sieci), natomiast operatorzy LPI konkursowych prowadzg
dziatania promocyjne bezkosztowe.

Tabela 4.1. ,,Wspétpraca z innymi instytucjami”

a) Do przyktadowych form wspotpracy mozna zaliczy¢ m.in.: wypracowanie
wspolnych form dziatania podczas spotkania roboczego, organizowanie
szkolen, spotkan informacyjnych z innymi instytucjami lub dla pracownikéw
punktow z innych wojewddztw, itp.

b) W tej tabeli nalezy zatozy¢ wspétprace z DKP MFiPR w zakresie dziatan
informacyjno -promocyjnych oraz edukacyjnych. Zakres i formy tej wspotpracy
bedg ustalane na biezgco w zaleznos$ci od potrzeb.

Tabela 4.2. ,,Szkolenia pracownikéw LPI”

a) Za organizacje szkolen i ich dopasowanie do potrzeb pracownikéw Sieci PIFE
w danym regionie odpowiada koordynator.

b) Koszty szkolenh dla pracownikéw Punktéw Informacyjnych bedg
kwalifikowalne zgodnie z ,Wytycznymi dotyczgacymi wykorzystania srodkéw
pomocy technicznej na lata 2021-2027".

c) W przypadku szkolen indywidualnych tematyka powinna by¢ grupowana
merytorycznie i wpisywana zwiezle w formularzu, np. ,szkolenia z rozliczania
projektow” zamiast kilku oddzielnych wierszy z tytutami dotyczgcymi podobne;j
tematyki.



d) Szkolenia powinny by¢ planowane w zakresie niezbednym do realizacji zadan
i dopasowane do potrzeb pracownikéw.

e) Pracownicy Sieci PIFE w wojewodztwie powinni uczestniczy¢ w szkoleniach
dotyczacych programow regionalnych , w szczegolnosci w szkoleniach
organizowanych przez IZ Programami Regionalnymi oraz przed naborami
wnioskow w poszczegodlnych konkursach. Zaleca sie, zeby byty to szkolenia
bezkosztowe, prowadzone przez pracownikow z urzedu marszatkowskiego.

f) We ,Wniosku o przyznanie dotacji celowej na 2024 r.” nalezy uwzglednic
szkolenia organizowane przez MFiPR i Centrum Projektow Europejskich (i
zatozy¢ srodki na delegacje na te szkolenia).



Zatacznik — Zasady promocji 2024

Niniejszy zatgcznik przedstawia zasady planowania i prowadzenia dziatan
promocyjnych oraz katalog dopuszczalnych do wykorzystania narzedzi.

Zasady ogélne

1. Wszystkie dziatania promocyjne muszg by¢ umieszczone we wniosku o
przyznanie dotacji na 2024 r. Obowigzkowe elementy dotyczgce wypetniania
wniosku o dotacje opisuje dokument ,,Zasady przygotowania wnioskéw o
przyznanie dotacji celowej na 2024 r.”

2. Komunikaty dotyczgce istnienia Sieci czy promocja ogolnych ustug Sieci,
mozliwe sg wytacznie z poziomu GPI, natomiast promocja konkretnych
dziatan PIFE np. MPI — jest mozliwa réwniez przez LPI.

3. Zmodyfikowane pliki graficzne do wykorzystywania przez Sie¢ PIFE w
dziataniach promocyjnych zostang przekazane przez Koordynatora PIFE w
regionie lub przekazane inng, dogodng droga.

4. Dziatania promocyjne mogg zawiera¢ komunikaty dotyczace tylko Sieci PIFE,
zakresu jej ustug, biezgcej aktywnosci Punktow, w tym poszczegolnych
dziatan, np. MPI. Nie moga natomiast dotyczy¢ promocji samych
Funduszy Europejskich czy RPO.

5. Pomijajgc dziatania promocyjne, nalezy bra¢ pod uwage mozliwos¢ polecania
ustug PIFE przez siec€ instytuciji i organizacji z ktérymi wspotpracujg PIFE, ich
dotychczasowych klientow, znajomych lub cztonkéw rodziny. Dlatego tez
posrednim narzedziem wptywajgcym na promocje PIFE, ale bardzo istotnym,
jest wysoka jakosc i profesjonalizm swiadczonych ustug przez konsultantéw
oraz wspotpraca z innymi urzedami i instytucjami.

6. DKP MFiPR zastrzega sobie mozliwos¢ wptywu na narzedzia i komunikaty
dziatahh promocyjnych prowadzonych przez regiony w czasie trwania kampanii
horyzontalnej, prowadzonej przez DKP MFiPR.

Dopuszczalne narzedzia do promocji

l. Plakat, ulotka (wersje drukowane i elektroniczne)

1. Te narzedzia mogg by¢ wykorzystywane do:

- 0godlnej promoc;ji Sieci PIFE w regionie (wtgcznie z danymi teleadresowymi),

- do poinformowania nt. zakresu ustug Swiadczonych przez Sie¢,

- do poinformowania o konkretnych ustugach swiadczonych przez poszczegdlne
PIFE (np. o konkretnych spotkaniach informacyjnych, MPI).

Rekomendowana jest dystrybucja plakatow i ulotek, zwtaszcza w czesto
odwiedzanych miejscach uzytecznosci publicznej (urzedy gmin, urzedy pracy, urzedy
miasta, urzedy skarbowe itp.) przygotowanych na szablonach Sieci PIFE
zamieszczonych na Bazie Wiedzy lub przekazywanych przez Koordynatora PIFE w
regionie.



2. DKP MFiPR zastrzega sobie mozliwos¢ przekazania do regionéw plakatow i
ulotek, ktére zostang nastepnie rozdystrybuowane przez PIFE do miejsc
uzytecznosci publicznej w danym regionie. W takim wypadku regiony zostang
poproszone o ich dystrybucje.

Il. Prasa

Dziatania w prasie, rowniez w wydaniach on-line gazet, mogg by¢ wykorzystywane
do:

- 0golnej promociji Sieci PIFE w wojewodztwie (wigcznie z danymi teleadresowymi) —
wytgcznie przez GPI,

- do ogolnego poinformowania nt. zakresu ustug Swiadczonych przez Sie¢ —
wytgcznie przez GPI,

- do poinformowania o $wiadczonych, konkretnych ustugach przez poszczegolne
PIFE (np. o konkretnych spotkaniach informacyjnych, konkretnych MPI), zaréwno
przez GPI, jak i LPI.

Dziatania te bedg realizowane wytgcznie w prasie o zasiegu regionalnym bgdz
lokalnym, dopuszcza sie mozliwos¢ wykorzystania wydania regionalnego gazety
ogolnopolskiej. Tytuty gazet powinny charakteryzowac sie duzym naktadem.
Rekomendowanymi formami prowadzenia dziatan w tym obszarze sg
ogtoszenia/reklamy prasowe oraz artykuty sponsorowane, ale ich umieszczanie musi
odbywac sie na stronach redakcyjnych gazety (nie w dodatkach reklamowych,
insertach).

Jednoczesnie rekomenduje sie nawigzanie bezptatnej wspoétpracy z redakcjami w
celu promocji dziatalnosci PIFE np. kolumna pytania do eksperta lub biezgcy kontakt
Z dziennikarzami lokalnymi lub regionalnymi, poprzez biezgce lub cykliczne
przekazywanie informacji z zakresu Funduszy Europejskich.

Mozliwe formaty:

1. Ogtoszenia / reklamy dotyczgce promoc;ji Sieci PIFE w regionie:
e wielkos¢ ogtoszenia: liczba modutéw danego tytutu gazety odpowiadajgca
wielkosci minimum 1/4 strony,
e umiejscowienie ogtoszenia: strony redakcyjne,
e typ gazety: dziennik, tygodnik, dwutygodnik.
2. Artykuty sponsorowane dotyczgce promociji Sieci PIFE w regionie:
e wielkosc: liczba modutdéw danego tytutu gazety odpowiadajgca wielkosci
minimum 1/3 strony,
e umiejscowienie: strony redakcyjne,
e tres¢: artykut dotyczy wytgcznie dziatalnosci Sieci PIFE w regionie, zakresu
zadan — kazdorazowo tres¢ artykutu do akceptacji MFiPR
e typ gazety: dziennik, tygodnik, dwutygodnik.



3. Ogtoszenia prasowe dotyczgce promocji organizowanych przez PIFE spotkan
informacyjnych/szkolen i MPI.
e wielkosc: liczba modutdéw danego tytutu gazety odpowiadajgca wielkosci
minimum 1/4,
e umiejscowienie: strony redakcyjne,
e termin ogtoszenia: zgodny ze ,Standardami Funkcjonowania Sieci Punktéw
Informacyjnych Funduszy Europejskich”,
e typ gazety: dziennik, tygodnik, dwutygodnik.

Mozna tgczy¢ kilka formatéw w jednym wydaniu gazety, np. ogtoszenie o MPI i
ogtoszenie o zakresie ustug PIFE.

Ograniczenia:
e nie mozna prowadzi¢ dziatan promocyjnych w formie insertéw, dodatkow,
ulotek do tytutow gazet.

Il Radio
To narzedzie moze by¢ wykorzystywane jedynie do audycji / wywiadow z udziatem
pracownikow Sieci PIFE, ktérzy wystepowac bedg w roli specjalistow FE.

Dziatania te bedg realizowane wytgcznie w rozgtosniach radiowych o zasiegu
regionalnym bgdz lokalnym. Rozgto$nie powinny charakteryzowac sie optymalnie
duzg stuchalnos$cig wsrod grup klientéw PIFE.

Nalezy nawigzywac wspotprace bezptatng z rozgtosniami / przekazywac¢ regularne
informacje w celu promociji dziatalnosci PIFE np. spotkania i rozmowy z ekspertem
na tematy merytoryczne, zagadnienia funduszowe bgdz nt. biezgcej aktywnosci
Punktow PIFE.

V. Internet

To narzedzie moze by¢ wykorzystywane do:

- promociji Sieci PIFE w regionie (wigcznie z danymi teleadresowymi),

- do poinformowania nt. zakresu ustug swiadczonych przez Sie¢,

- do poinformowania o $wiadczonych konkretnych ustugach przez poszczegdlne
PIFE! (np. o konkretnych spotkaniach informacyjnych, MPI).

Mozliwe Formaty:

1. Bannery w Internecie:
e mozliwe jest umieszczanie reklam PIFE na stronach regionalnych np. strona
miasta, gminy, mediéw regionalnych, lokalnych itp.

! Promocja $wiadczonych ustug musi byé zgodna ze Standardami Funkcjonowania Sieci Punktow Informacyjnych Funduszy Europejskich.
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reklamy (jezeli nie sg statymi bannerami) powinny wyswietla¢ sie jednemu
uzytkownikowi maksimum 3 razy (capping 3),

wszystkie reklamy powinny kierowac do podstrony Portalu Funduszy
Europejskich (inne portale tylko za zgodg MFiPR),bezposrednio do podstrony
zawierajgcej dane kontaktowe Punktow w danym wojewddztwie lub do
podstron zawierajgcych informacje o wydarzeniu organizowanym przez
poszczegolne PIFE.

2. E-mailing

e-mailing powinien byc¢ targetowany do potencjalnych beneficjentow i
beneficjentéw funduszy UE z danego wojewddztwa, w tym do grupy
przedsiebiorcow/wtascicieli firm, a takze uczestnikow projektéw (np. oséb do
30 roku zycia, osob w wieku 50+, 0s6b z niepetnosprawnosciami itd.),

e-mailing powinien kierowac¢ do podstrony Portalu Funduszy Europejskich
(bezposrednio do podstrony zawierajgcej dane kontaktowe punktéw w danym
wojewodztwie) lub do podstrony wydarzenia organizowanego przez PIFE.

e-mailing moze by¢ prowadzony do przedsigbiorcéw z wykorzystaniem bazy
e-mailowej portalu biznes.gov.pl.

e-mailing jest prowadzony do bazy wtasnej i/lub w formie czesci newslettera
RPO, poswieconej dziataniom PIFE — dziatanie obowigzkowe.

3. Kanatly wiasne oraz bezptatne

rekomendowane jest nawigzanie wspotpracy bezptatnej z lokalnymi serwisami
internetowymi w celu zamieszczenia na nich reklam, informacji o PIFE w
regionie (np. w formie rozestania informacji prasowej/banneroéw oraz filmow —
w formie polegajgcej na osadzeniu na stronach internetowych tresci
pochodzgcych z innych stron, tj. z kanatu Funduszy Europejskich na serwisie
YouTube).

4. Media spotecznosciowe

rekomendowana jest wspotpraca z instytucjami obstugujgcymi profile
regionalne, wojewddztw, miast itd. poprzez informowanie np. o ustugach
swiadczonych przez Sie¢ PIFE oraz o spotkaniach organizowanych przez
PIFE na innych profilach.

Ograniczenia

wszystkie formy reklamowe powinny odsyta¢ do podstrony Portalu Funduszy
Europejskich (bezposrednio do podstrony zawierajgcej dane kontaktowe
punktow

w danym wojewodztwie) lub do podstron wydarzenia organizowanego przez
PIFE,
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nie nalezy tworzy¢ dedykowanych zaktadek, serwiséw sponsorowanych na
portalach, do ktérych odsytatyby reklamy.

Inne dzialania promocyjne

Uczestnictwo w plenerowych akcjach informacyjno-promocyjnych w
atrakcyjnych turystycznie miejscach — forma i zakres uzgadniany kazdorazowo
z DKP MFiPR.

Dziatania promocyjne, niewymienione powyzej, bedg mogty by¢ realizowane
przez regiony w uzasadnionych przypadkach, po uzyskaniu indywidualnej
zgody DKP MFiPR.

Ministerstwo zastrzega sobie mozliwos$¢ wtgczenia PIFE do kampanii, wraz ze
stosowaniem przez PIFE kreacji przygotowanych przez MFiPR.

11



