Otwarty nabor partnerow
w celu wspoélnej realizacji komponentu promocji inwestycyjne;j
projektu kluczowego ,,Gospodarna Wielkopolska” realizowanego przez Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa Wielkopolskiego
w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego na lata 2014-2020,
Dziatanie 1.4: Internacjonalizacja gospodarki regionalnej, Poddziatanie 1.4.2: Promocja
gospodarcza regionu

Konkurs przeprowadzany jest na podstawie art. 33 Ustawy z dnia 11 lipca 2014 r. o zasadach
realizacji programéw w zakresie polityki spdjnosci finansowanych w perspektywie finansowej
2014-2020 (Dz. U. 2014 poz. 11406).

I. Opis projektu

Celem projektu ,,GOSPODARNA WIELKOPOLSKA” bedzie rozwoj kompleksowego
systemu zarzadzania promocja gospodarcza 1 inwestycyjna regionu oraz budowa Marki
Wielkopolski.

Zdobywanie nowych rynkéw zbytu, szczegdlnie pozaunijnych, jest podstawg do zapewnienia
rozwoju gospodarczego wielkopolskich przedsigbiorcow, a w konsekwencji calego regionu.
Jednoczesnie zagraniczna promocja mozliwosci inwestycyjnych w Wielkopolsce ma na celu
zwickszenie szans na naplyw bezposrednich inwestycji zagranicznych do Wielkopolski i poprawe
sytuacji na rynku pracy.

Komponent promocji inwestycyjnej zaklada dzialania na rynku krajowym oraz promocje
mi¢dzynarodowa.

Potaczenie promociji gospodarczej 1 inwestycyjnej ukazywac bedzie silne strony i atuty
regionu na arenie mig¢dzynarodowej. Obecnos$¢ wielkopolskich przedsigbiorcow na nowych
rynkach pozwoli zdefiniowa¢ wizerunek Wielkopolski jako regionu o duzym potencjale
ekonomicznym, przyjaznego inwestorom. Prezentacja innowacyjnosci 1 kreatywnosci
mieszkancéw Wielkopolski wzmocni wizerunek regionu jako miejsca, w ktérym istotne znaczenie
dla inwestora ma nie tylko przygotowanie infrastruktury i zachety inwestycyjne, lecz rowniez
jako$¢ kadry 1 warunkow zycia.

W tym kontekscie promocja inwestycyjna obejmowac bedzie nie tylko same tereny
przeznaczone pod inwestycje, ale takze prezentowaé Wielkopolske jako region oferujacy dobrze
rozwinigta infrastrukture komunikacyjna, bogate zaplecze naukowo-badawcze, wykwalifikowana
kadre oraz stabilne warunki rozwoju.

Promocja obejmowaé bedzie takze oferty specjalnych stref ekonomicznych dzialajacych na
terenie wojewodztwa wielkopolskiego.

Urzad Marszalkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego poszukuje partneréw do realizacji

nastepujacych dzialan:

a) promocja krajowa — zaklada opracowanie i prowadzenie strony internetowej bedacej
innowacyjnym, praktycznym, a jednoczes$nie przyjaznym inwestorowi narzedziem
promocji inwestycyjnej regionu, zawierajacym wszelkie niezbedne informacje dotyczace
gospodarki Wielkopolski 1 warunkéw prowadzenia inwestycji, zmodernizowana
1 aktualizowana elektroniczng baze ofert inwestycyjnych (eBOI), biblioteke¢ dokumentéw
zwigzanych z prowadzeniem inwestycji (opracowania, analizy, strategie, prawodawstwo
itp.) oraz baz¢ kontaktéw do osoéb 1 instytucji pomocnych inwestorowi. Przy tworzeniu
strony nalezy wykorzystaé¢ najlepsze $wiatowe wzorce i trendy'. Strona stanowi¢ bedzie
integralng cze$¢ platformy internetowej stworzonej przez Departament Gospodarki.
Dodatkowo Partner realizowac bedzie dziatania sluzace przyciaganiu do Wielkopolski
inwestycji krajowych oraz integracji inwestoréw juz obecnych w regionie.
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b) promocja  migdzynarodowa — =zaklada przygotowanie planu i realizacj¢ dziatan
dotyczacych zagranicznej promociji inwestycyjnej Wielkopolski, w tym przede wszystkim
promocji terenéw inwestycyjnych wsrdd zagranicznych inwestoréow i zachecanie ich do
rozpoczecia dzialalnos$ci w naszym regionie (m.in. poprzez udzial w najwazniejszych
w branzy inwestycyjnej imprezach targowych na $wiecie). Partner odpowiedzialny bedzie
takze za przygotowanie skutecznych narzedzi komunikacji z inwestorami zagranicznymi.

Wszystkie dzialania skupia¢ sie beda przede wszystkim na inwestorach dziatajacych
w branzach zdefiniowanych jako inteligentne specjalizacje Wielkopolski.

Wartos¢ catkowita planowanego do realizacji projektu szacowana jest na kwote ok. 20 mln z1.
Realizacje projektu planuje si¢ w okresie: 1 stycznia 2016 roku — 30 czerwca 2021 roku.

II. Proponowany zakres zadan przewidziany dla Partnerow:

Zadania ogolne:

a) pomoc w przygotowaniu wniosku o dofinansowanie projektu w oparciu o uzgodniona
z Urzedem Marszatkowskim koncepcje realizacji projektu (w zakresie komponentu
promociji inwestycyjnej);

b) ponoszenie i rozliczanie wydatkéw kwalifikowalnych w zakresie powierzonych dziatan
w projekcie;

c) wspolpraca przy obstudze organizacyjnej projektu;

d) wspolpraca z innymi podmiotami zewngtrznymi dzialajacymi w zakresie promocji
gospodarczej;

e) opracowanie narzedzi do monitoringu i ewaluaciji;

f) archiwizowanie 1 przechowywanie w sposoéb gwarantujacy nalezyte bezpieczenistwo
wszelkiej dokumentacji zwiazanej z realizacja projektu w zakresie prowadzonych przez
siebie dziatan przez okres co najmniej 10 lat od daty zamkniecia projektu;

@) wspolpraca z upowaznionymi instytucjami krajowymi 1 Unii Europejskiej w zakresie
rozliczania i kontroli prawidlowej realizacji projektu;

Promocja krajowa:

a) opracowanie i prowadzenie strony internetowej jako elektronicznego, kompleksowego
narzedzia promocji inwestycyjnej regionu, zintegrowanej z platforma internetowsa
stworzong przez departament Gospodarki;

b) realizacja dziatan stuzacych przyciaganiu do Wielkopolski inwestycji krajowych oraz
integracji inwestoréow juz obecnych w regionie.

Promocja migdzynarodowa:
a) przygotowanie i realizacja planu dzialan dotyczacych zagranicznej promocji inwestycyjnej;
b) opracowanie narzedzi skutecznej komunikacji 2z potencjalnymi  inwestorami
zagranicznymi.

III. Wymagania wobec Partnerow:

W konkursie moga bra¢ udzial zarejestrowane na terenie Wojewddztwa Wielkopolskiego
stowarzyszenia, fundacje oraz inne osoby prawne i inne podmioty, ktére:
a) przedstawig koncepcje realizacji projektu;
b) prowadza dzialalno$¢ statutowa zgodna z przedmiotem projektu;
c) wykaza si¢ dos§wiadczeniem w realizacji min. 2 projektow finansowanych ze §rodkéw Unii
Europejskiej;
d) udokumentuja doswiadczenie w obszarze krajowej i1 migdzynarodowej promocji
inwestycyjnej, w tym organizacj¢ 1 udzial w krajowych 1 zagranicznych imprez
promocyjnych;



€)
)

posiadaja odpowiedni potencjal kadrowy, gwarantujacy prawidlowsy realizacj¢ projektu;
posiadaja odpowiedni potencjal finansowy, ktéry nie stanowi zagrozenia dla realizacji
projektu.

IV. Oferty sktadane przez potencjalnych Partneré6w powinny:

)

b)
0
d
5

zawieraC wyczerpujacy opis proponowanej koncepciji realizacji projektu, zawierajacy m.in.:
— propozycje narzedzi realizacji celéw projektu ,
— opis zaangazowania Partnera w realizacje projektu,

szczegdlowy harmonogram realizacji,

budzet i koszty projektu,

— deklarowany wklad wlasny (zasoby ludzkie, organizacyjne, techniczne);
zawiera¢ propozycje wkladu Partnera w realizacje celu partnerstwa.

by¢ sporzadzone w jezyku polskim;

zawiera¢ dane zglaszajacego (nazwa, adres, telefon, osoba odpowiedzialna);
by¢ trwale spicte

Partner moze ztozy¢ tylko jedng oferte wspolpracy.

Wraz z oferta nalezy przedlozy¢:

a)

b)

)
d)
¢)

)

g)
h)

aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego lub innego wiasciwego rejestru z okresu
nie pozniejszego niz 3 miesiace przed dniem zlozenia oferty lub inny dokument
potwierdzajacy forme¢ 1 charakter prowadzonej dzialalnos$ci wraz z danymi oséb
upowaznionych do skladania o§wiadczen woli w sprawach majatkowych;

upowaznienie o0sob skfadajacych oferte, tzn. skladajacych podpisy pod oferta, do
zaprezentowania podmiotu (zgodnie ze wskazaniem zawartym w dokumencie
stanowigcym o podstawie dziatalnosci podmiotu), jesli dotyczy;

przyjete sprawozdanie finansowe za rok 2014;

oswiadczenie o niekaralnosci 0s6b reprezentujacych podmiot skladajacy oferte;
oswiadczenie o nieposiadaniu zobowiazan publiczno-prawnych wobec budzetu panstwa,
jednostek samorzadu terytorialnego oraz innych zrédet o charakterze publicznym,;
dokumenty potwierdzajace doswiadczenie w obszarze krajowej 1 miedzynarodowe;j
promocji inwestycyjnej, w tym organizacje i udzial w krajowych 1 zagranicznych
imprezach promocyjnych;

dokumenty potwierdzajace prawidlowa realizacje min. 2 projektéw finansowanych ze
srodkéw Unii Europejskie;

informacje dot. posiadanych zasobéw technicznych, organizacyjnych i kadrowych (w tym
opis kompetencji 1 doswiadczenia oséb odpowiedzialnych za realizacje projektu)
zapewniajacych wykonanie Projektu, dodatkowe informacje oraz propozycje, ktére moga
mie¢ wplyw na podniesienie jakosci realizacji Projektu

V. Liczba Partneréow

Nie wigcej niz dwoch partnerow bedacych podmiotami zewnetrznymi wybranymi w ramach
niniejszego naboru — jeden partner dla realizacji promocji krajowej i jeden partner dla realizacji
promocji miedzynarodowej lub jeden partner realizujacy oba dzialania.

Uwagal

W przypadku startowania jednego podmiotu do obu dzialan nalezy zlozy¢ dwie osobne
koncepcje.

VI. Przy wyborze partnera oceniane beda:

3
b)

proponowana koncepcja realizacji projektu wraz ze szczegdélowym harmonogramem
1 budzetem projektu;
zgodno$¢ dzialania potencjalnego Partnera z celami partnerstwa;



c) doswiadczenie w realizacji projektéw o podobnym charakterze;
d) propozycja wkiadu Partnera w realizacje celu partnerstwa;
e) zdolno$¢ finansowa i operacyjna oferenta.

VII. Sktadanie ofert
Termin skladania ofert — 16 pazdziernika 2015 roku, do godz. 12.00 /liczy si¢ data i godzina
wplywu oferty/.

Oferty nalezy sktada¢ w zamknigtej kopercie z dopiskiem ,,Konkurs otwarty na Partnera do
projektu ,,Gospodarna Wielkopolska”

Oferte nalezy zlozy¢ osobidcie lub przesta¢ poczta na adres:
Departament Gospodarki

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Wielkopolskiego

ul. Niepodlegtosci 34

61-713 Poznan



